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PLAN STUDIÓW PODYPLOMOWYCH:  MARKETING I KREATYWNA REKLAMA 
semestr 1  

zajęcia 

	nazwa kursu
	godziny kontaktowe
	E/-


	Praktyka 
	punkty ECTS

	
	W
	zajęć w grupach
	E-learning
	razem
	
	
	

	
	
	A
	K
	L
	S
	P
	
	
	
	
	

	Filary marketingu
	10
	5
	 
	
	
	
	
	15
	E
	
	3

	Strategia marketingowa
	 
	 20
	
	 
	
	
	
	20
	ZO
	
	3

	Trening kreatywnego marketera  
	 
	10
	 
	 
	
	
	
	10
	ZO
	
	1

	Metody i narzędzia e-marketingu
	 
	
	 
	 15
	
	
	
	15
	ZO
	
	2

	Marka i zarządzanie marką
	
	10
	 
	
	
	
	
	10
	ZO
	
	1

	Efektywna reklama
	
	20
	 
	
	
	
	
	20
	ZO
	
	3

	Website marketing
	
	
	
	10
	
	
	
	10
	ZO
	
	1

	Media relations i influencer marketing
	
	10
	 
	
	
	
	
	10
	ZO
	
	1

	Prawo w marketingu
	10
	
	
	
	
	
	
	10
	ZO
	
	1

	Pozostałe zajęcia (praktyka)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	20
	75
	
	25
	
	
	
	120
	1
	0
	16


semestr 2  


zajęcia 

	nazwa kursu
	godziny kontaktowe
	E/-


	Praktyka 
	punkty ECTS

	
	W
	zajęć w grupach
	E-learning
	razem
	
	
	

	
	
	A
	K
	L
	S
	P
	
	
	
	
	

	Social Media Marketing
	5
	15
	
	
	
	
	
	20
	ZO
	
	3

	Content Marketing i Copywriting
	
	10
	
	
	
	
	
	10
	ZO
	
	1

	E-mail marketing
	
	10
	
	
	
	
	
	10
	ZO
	
	1

	Wideo marketing
	
	
	
	10
	
	
	
	10
	ZO
	
	1

	Kreacja reklamowa
	
	
	
	15
	
	
	
	15
	ZO
	
	2

	Planowanie i organizowanie kampanii reklamowej
	
	15
	
	
	
	
	
	15
	ZO
	
	2

	Kampania social media ads
	
	10
	
	
	
	
	
	10
	ZO
	
	1

	Internet PR
	
	10
	
	
	
	
	
	10
	ZO
	
	1

	Marketing społeczny
	
	10
	
	
	
	
	
	10
	ZO
	
	1

	Event marketing
	
	10
	
	
	
	
	
	10
	ZO
	
	1

	Pozostałe zajęcia (praktyka)
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	
	5
	90
	
	25
	
	
	
	120
	-
	0
	14


Łączna liczba godzin: 240
Łączna liczba pkt. ECTS: 30
..........................................................................................

pieczęć i podpis Dyrektora Instytutu  
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