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	Punktacja ECTS*
	2
	


Opis kursu (cele kształcenia)

	Celem kursu jest:

· przedstawienie idei fundraisingu i roli fundraisera w procesie pozyskiwania środków na zdefiniowany cel. 

· Przedstawione zostaną także mity, techniki, narzędzia związane z fundraisingiem


Warunki wstępne

	Wiedza
	Podstawowa wiedza z zarządzania, ekonomii i marketingu


	

	Umiejętności
	Umiejętność twórczego myślenia, koordynacji działania i pracy w grupie
	

	Kursy
	Podstawy ekonomii, 

Podstawy marketingu, 

Podstawy zarządzania


	


Efekty uczenia się
	Wiedza
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	W01, Zna narzędzia i instrumenty wspierające rozwijanie społecznych inicjatyw.

W02, Ma wiedzę na temat technik służących pozyskiwaniu informacji niezbędnych w organizacji społecznych przedsięwzięć.

W03, Zna pojęcia i narzędzia z obszaru fundraisingu 

	K2_W01

K2_W03
K2_W01, K2_W05


	Umiejętności
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	U01, Wykorzystuje zdobytą wiedzę do rozstrzygania dylematów pojawiających się w pracy zawodowej menedżera, krytycznie analizuje skuteczność i przydatność stosowanej wiedzy

U02, Stosuje poznaną wiedzę, metody i narzędzia do zarządzania projektami społecznymi.
U03, Posługuje się terminologią związaną fundraisingiem

	K2_U02, K2_U01

K2_U03
K2_U01


	Kompetencje społeczne
	Efekt uczenia się dla kursu
	Odniesienie do efektów kierunkowych

	
	K01 Potrafi współpracować z zespołem na rzecz przygotowania i wdrożenia projektu społecznego.
K02 Potrafi działać w sposób przedsiębiorczy.
K03, Zna ograniczenia własnej wiedzy i jest świadomy konieczności ciągłego uczenia się 
	K2_K02
K2_K02, K2_K01
K2_K03


Studia stacjonarne
	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	
	20
	
	
	
	
	

	Egzamin 
	
	
	
	
	
	
	


Studia niestacjonarne

	Organizacja

	Forma zajęć
	Wykład

(W)
	Ćwiczenia w grupach

	
	
	A
	
	K
	
	L
	
	S
	
	P
	
	E
	

	Liczba godzin
	
	15
	
	
	
	
	

	Egzamin
	
	
	
	
	
	
	


Opis metod prowadzenia zajęć

	1) Audytorium:

Zajęcia będą prowadzone z wykorzystaniem prezentacji multimedialnych połączonej z dyskusją i rozwiązywaniem problemów. W trakcie zajęć studenci będą przygotowywać pomysły na działalność fundraisingową, a także krytycznie oceniać przykłady kampanii fundraisingowych.
2) Zajęcia praktyczne będą polegały na przygotowaniu kampanii fundraisingowej dla wybranej organizacji, dodatkowo prowadzone będą scenariusze rozmów fundraisingowych i dyskusje na temat skteczności wybranych narzędzi fundraisingowych


Formy sprawdzania efektów uczenia się
	
	E – learning
	Gry dydaktyczne
	Ćwiczenia w szkole
	Zajęcia terenowe
	Praca laboratoryjna
	Projekt indywidualny
	Projekt grupowy
	Udział w dyskusji
	Referat
	Praca pisemna (esej)
	Egzamin ustny
	Egzamin pisemny
	Inne

	W01
	
	
	X
	
	
	
	X
	X
	
	
	
	
	

	W02
	
	
	X
	
	
	
	X
	X
	
	
	
	
	

	W03
	
	
	X
	
	
	
	
	X
	
	
	
	
	

	U01
	
	
	X
	
	
	
	X
	X
	
	
	
	
	

	U02
	
	
	X
	
	
	
	X
	X
	
	
	
	
	

	U03
	
	
	X
	
	
	
	X
	X
	
	
	
	
	

	K01
	
	
	X
	
	
	
	X
	X
	
	
	
	
	

	K02
	
	
	X
	
	
	
	X
	X
	
	
	
	
	

	K03
	
	
	X
	
	
	
	
	X
	
	
	
	
	


	Kryteria oceny
	Zaliczenie będzie składową punktów za obecność, przygotowany grupowo projekt oraz aktywność w trakcie zajęć.  

Dopuszczalna jest jedna nieusprawiedliwiona nieobecność w trakcie semestru

Za obecności można uzyskać maksymalnie 20 pkt. Do zaliczenia wymagane jest 16 pkt.

Za zadania w trakcie zajęć można uzyskać maksymalnie 20pkt

Za prezentacje można otrzymać maksymalnie 30pkt

Aktywność jest punktowana od 0-2pkt w zależności od wkładu merytorycznego w dyskusję. Punkty przyznaje prowadzący

Zaliczenie przedmiotu wymaga zdobycia minimum połowy punktów:
50-59% maksymalnej punktacji 3.0

60-59% maksymalnej punktacji 3.5

70-79% maksymalnej punktacji 4.0

80-89% maksymalnej punktacji 4.5

90-100% maksymalnej punktacji 5.0




	Uwagi
	


Treści merytoryczne (wykaz tematów)

	1. Pojęcie fundraisingu

2. Mity związane z fundraisingiem

3. Przychody z działalności komercyjnej, z fundraising

4. Charakterystyka darczyńcy w polskich warunkach

5. Narzędzia fundraisingu i ich skuteczność

6. Filantropia a sponsoring


Wykaz literatury podstawowej

	1. M. Gnyszka, Findraising – pierwszy polski praktyczny podręcznik, Onepress, Gliwice 2014

2. M. Osiej, Fundraising krok po kroku, Jak zdobyć pieniądze na Twoje projekty? Helion, Gliwice 2016


Wykaz literatury uzupełniającej

	1. S. Kasiński, Szlachetny cel, Onepress, Gliwice 2015


Bilans godzinowy zgodny z CNPS (Całkowity Nakład Pracy Studenta)

Studia stacjonarne
	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	20

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	10

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	20

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


Studia niestacjonarne

	liczba godzin w kontakcie z prowadzącymi
	Wykład
	

	
	Konwersatorium (ćwiczenia, laboratorium itd.)
	15

	
	Pozostałe godziny kontaktu studenta z prowadzącym
	

	liczba godzin pracy studenta bez kontaktu z prowadzącymi
	Lektura w ramach przygotowania do zajęć
	15

	
	Przygotowanie krótkiej pracy pisemnej lub referatu po zapoznaniu się z niezbędną literaturą przedmiotu
	

	
	Przygotowanie projektu lub prezentacji na podany temat (praca w grupie)
	20

	
	Przygotowanie do egzaminu/zaliczenia
	

	Ogółem bilans czasu pracy
	50

	Liczba punktów ECTS w zależności od przyjętego przelicznika
	2


1

