PLAN STUDIOW PODYPLOMOWYCH: RZECZNIK PRASOWY ORGANIZACJI | INSTYTUCII
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Wprowadzenie do prawa mediow 15 15 | z/O 3
Warsztaty - ochrona ddbr osobistych 10 10 | z/O 2
Warsztaty - naruszenie praw autorskich 5 5 |z/0 1
Warsztaty - odpowiedz na krytyke prasowa, 10 10 | z/o 2
Ochrona danych osobowych i dostep do 15 15 | z/O 3
informacji publicznej
Warsztaty - decyzja o udzieleniu/odmowie 10 10 | z/0 2
udzielenia informacji
Modele organizacji i strategie funkcjonowania | 10 10 | z/O 2
mediow w Polsce i na swiecie
Obowiazki i narzedzia pracy rzecznika 10 10 | z/O 2
prasowego organizacji/instytucji w
$rodowisku medidéw tradycyjnych oraz w
social media
Retoryka/argumentacja i erystyka w pracy 10 10 | z/O 2
rzecznika prasowego organizacji/instytucji
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Warsztaty - stworzenie kampanii 10 10 |z/o 2
PR/wizerunku organizacji/instytucji,

organizacja eventu

Warsztaty - symulacja spotkania rzecznika 10 10 |z/o 2
prasowego organizacji/instytucji z

dziennikarzem, wywiad

Warsztaty - symulacja konferencji prasowej 10 10 |z/O 2
w sytuacji kryzysowej

Warsztaty - stworzenie kampanii 10 10 |z/o 2
PR/wizerunku organizacji/instytucji w social

media

Warsztaty - symulacja komunikacji w sytuacji 10 10 | z/0 2
kryzysowej w social media

Warsztaty pisania przemdéwien 15 15 | z/o 3
Warsztaty opracowywania i redagowania 15 15 |z/O0 3
tekstéw PR

Warsztaty wystapien publicznych z 20 20 | z/o 4
uwzglednieniem specyfiki wystgpien

radiowych i telewizyjnych
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pieczed i podpis Dyrektora Instytutu



